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Capaian CPL-PRODI yang dibebankan pada MK

Pembelajaran

(CP)

CPL1 Bertakwa kepada Tuhan Yang Maha Esa dan menjunjung tinggi nilai kemanusiaan
CPL2 Mampu berkomunikasi secara efektif dalam lingkungan organisasi

CPL2 Menguasai konsep administrasi bisnis dan kewirausahaan

CPL2 Mampu bekerja sama dalam tim

CPL2 Mampu menganalisis peluang usaha dan mengambil keputusan bisnis

Capaian Pembelajaran Mata Kuliah (CPMK)

CPMK1 Mahasiswa mampu menjelaskan konsep dasar kewirausahaan
CPMK2 Mahasiswa mampu mengidentifikasi peluang usaha

CPMK3 Mahasiswa mampu menyusun rencana usaha sederhana
CPMK4 Mahasiswa mampu mempresentasikan ide bisnis

Kemampuan akhir tiap tahapan belajar (Sub-CPMK) |

Sub-CPMK1 Menjelaskan konsep dasar kewirausahaan
Sub-CPMK2 Menjelaskan karakteristik dan kompetensi wirausaha
Sub-CPMK3 Mengidentifikasi peluang usaha

Sub-CPMK4 Menjelaskan kreativitas dan inovasi dalam bisnis
Sub-CPMK5 Menjelaskan analisis pasar

Sub-CPMK6 Menyusun rencana usaha (business plan sederhana)
Sub-CPMK7 Menjelaskan strategi pemasaran usaha




Sub-CPMK8 Menjelaskan pengelolaan keuangan usaha

Sub-CPMK9 Menjelaskan manajemen operasional usaha

Sub-CPMK10 | Mempresentasikan ide bisnis

Korelasi CPL terhadap Sub-CPMK |

Sub CPMK CPL1 |CPL3 |CPL5 |CPL7 |CPL9
Konsep kewirausahaan v v

Karakter wirausaha v v v

Peluang usaha v v v
Kreativitas bisnis v v v
Analisis pasar v v v
Business plan v v v v
Strategi pemasaran v v v
Keuangan usaha v v
Operasional usaha v v v
Presentasi bisnis v v v

Deskripsi
Singkat MK

Mata kuliah Kewirausahaan memberikan pemahaman mengenai konsep dasar kewirausahaan, karakteristik wirausaha,
identifikasi peluang usaha, serta pengembangan kreativitas dan inovasi dalam bisnis. Mahasiswa juga mempelajari
penyusunan rencana usaha sederhana, strategi pemasaran, pengelolaan keuangan usaha, serta kemampuan
mempresentasikan ide bisnis secara profesional.

Bahan Kajian:
Materi
Pembelajaran

Konsep dasar kewirausahaan
Karakteristik dan kompetensi wirausaha
Identifikasi peluang usaha
Kreativitas dan inovasi bisnis
Analisis pasar dan konsumen
Perencanaan usaha (business plan)
Strategi pemasaran usaha
Pengelolaan keuangan usaha

. Manajemen operasional usaha

10. Pengembangan usaha

11. Risiko bisnis

12. Presentasi ide bisnis
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Dosen
Pengampu
Modalitas dan 1. Modalitas: Tatap Muka (Lurung) Dan Daring
Matakuliah 2. Mata kuliah prasyarat
prasyarat
. Bantuk Pembelajaran,
Ke't"i‘:m{’:haa" :Ir(nh" Penilaian Metode Pembelajaran, Materi Bobot
Mg Ke- E lai P Penugasan Mahasiswa, Pembelajaran | Penilaian
ElelEl [ Estimasi Waktu] [ Pustaka ] (%)
(Sub-CPMK) Indikator Kriteria & Teknik Luring (offline) Daring (online)
(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7) (8)
Minggu Sub CPMK Indikator Materi Metode Bentuk Penilaian Bobot Referensi
Pembelajaran
1 Konsep Mahasiswa Pengantar Ceramah, Partisipasi 5% Buku 1
kewirausahaan memahami kewirausahaan diskusi
konsep
wirausaha
2 Karakter wirausaha Mahasiswa Karakter wirausaha Diskusi Tugas 5% Buku 1
memahami
karakter
wirausaha
3 Peluang usaha Mahasiswa Analisis peluang Diskusi Tugas 5% Buku 2
mengidentifika usaha




si peluang

usaha
4 Kreativitas bisnis Mahasiswa Kreativitas dan Diskusi Tugas 5% Buku 2
memahami inovasi
inovasi bisnis
5 Analisis pasar Ceramah Tugas 5% Buku 1
6 Business plan Praktik Tugas 5% Buku 1
7 Strategi pemasaran Diskusi Tugas 5% Buku 2
8 Ujian Tengah Ujian Tes 20% -
Semester
9 Keuangan usaha Mahasiswa Manajemen Analisis pasar Mahasiswa 5% Buku 2
memahami keuangan usaha memahami
keuangan analisis pasar
usaha
10 Operasional usaha Mahasiswa Manajemen Business plan Mahasiswa 5% Buku 1
memahami operasional memahami
operasional rencana usaha
usaha
11 Pengembangan Mahasiswa Growth bisnis Strategi Mahasiswa 5% Buku 2
usaha memahami pemasaran memahami
pengembangan pemasaran usaha
usaha
12 Risiko bisnis Mahasiswa Risiko bisnis UTS Evaluasi 5% Buku 1
memahami pembelajaran
risiko usaha
13 Penyusunan Mahasiswa Penyusunan Praktik Penilaian 5% Buku 1
business plan menyusun business plan
rencana usaha
14 Presentasi ide Mahasiswa Presentasi bisnis Presentasi Penilaian 5% Buku 2
bisnis mempresentasi
kan ide bisnis
15 Review Mahasiswa Review materi Diskusi Tugas 5% -
memahami
keseluruhan
materi
16 UAS Evaluasi akhir Ujian Akhir Ujian Tes 20% -

Semester




Indikator Kinerja Sub- TL (<40) D (40-55) C (55-70) B (70-85) A (285)
(berbasis CPMK) | CPMK

Menganalisis Sub- Tidak mampu Analisis Analisis cukup | Analisis logis dan | Analisis kritis dan
konsep dasar CPMK1 | menganalisis sangat namun belum | relevan dengan mampu mengevaluasi
kewirausahaan konsep; hanya terbatas dan | mendalam (C4 | praktik bisnis (C4 | konsep dalam
dalam konteks menghafal (tidak tidak cukup) kuat) berbagai konteks (C5)
bisnis mencapai C4) kontekstual

(C4 lemah)
Menganalisis Sub- Tidak mampu Analisis Analisis cukup | Analisis baik dan | Analisis mendalam
karakteristik dan CPMK?2 | mengidentifikasi sangat namun belum kontekstual (C5) dan mampu
kompetensi karakteristik (tidak | dangkal dan | terintegrasi (C4 mengevaluasi
wirausaha mencapai C4) tidak relevan | cukup) kebutuhan

(C4 lemah) kompetensi (C6)
Menganalisis Sub- Tidak mampu Analisis tidak | Analisis cukup | Analisis baik dan | Analisis kritis dan
peluang usaha CPMK3 | mengidentifikasi tepat dan namun belum | berbasis data mampu mengevaluasi
berdasarkan kondisi peluang (tidak tidak relevan | tajam (C4 sederhana (C5) kelayakan peluang
pasar mencapai C4) (C4 lemah) cukup) secara komprehensif

(C6)
Menganalisis peran | Sub- Tidak memahami | Analisis Analisis cukup | Analisis baik dan | Analisis kritis dan
kreativitas dan CPMK4 | konsep inovasi sangat namun belum | relevan dengan mampu merancang
inovasi dalam bisnis (tidak mencapai terbatas dan | kontekstual peluang usaha ide inovatif (C6)
C4) tidak aplikatif | (C4 cukup) (C5)

(C4 lemah)
Menganalisis pasar | Sub- Tidak mampu Analisis Analisis cukup | Analisis baik dan | Analisis kritis dan
untuk mendukung CPMKS5 | menganalisis pasar | sangat namun belum | mampu mampu mengevaluasi
pengembangan (tidak mencapai dangkal dan | komprehensif | mengidentifikasi | strategi pasar (C6)
usaha C4) tidak berbasis | (C4 cukup) target pasar (C5)

data (C4

lemah)
Merancang rencana | Sub- Tidak mampu Rencana Rencana cukup | Rencana usaha Rencana usaha sangat




usaha (business plan | CPMK6 | menyusun rencana | usaha sangat | namun belum baik, sistematis, komprehensif,
sederhana) usaha (tidak sederhana lengkap (C6 dan aplikatif (C6 | inovatif, dan layak
mencapai C6) dan tidak cukup) kuat) diimplementasikan
sistematis (C6 sangat kuat)
(C6 lemah)
Menganalisis Sub- Tidak mampu Strategi tidak | Strategi cukup | Strategi baik dan | Strategi inovatif dan
strategi pemasaran CPMK7 | merumuskan relevan dan namun belum | sesuai target pasar | mampu memberikan
usaha strategi pemasaran | tidak logis optimal (C4 (C5) keunggulan
(tidak mencapai (C4 lemah) cukup) kompetitif (C6)
C4)
Menganalisis Sub- Tidak memahami | Analisis Analisis cukup | Analisis baik dan | Analisis kritis dan
pengelolaan CPMK8 | pengelolaan sangat namun belum | relevan dengan mampu mengevaluasi
keuangan usaha keuangan (tidak terbatas dan | akurat (C4 kebutuhan usaha | kelayakan finansial
mencapai C4) tidak tepat cukup) (C5) usaha (C6)
(C4 lemah)
Menganalisis Sub- Tidak mampu Analisis Analisis cukup | Analisis baik dan | Analisis kritis dan
manajemen CPMK9 | memahami proses | sangat namun belum | mampu mampu
operasional usaha operasional (tidak | terbatas dan | terintegrasi (C4 | menjelaskan mengoptimalkan
mencapai C4) tidak cukup) proses operasional | sistem operasional
sistematis (C5) (C6)
(C4 lemah)
Mengevaluasi dan Sub- Tidak mampu Presentasi Presentasi Presentasi baik, Presentasi sangat
mempresentasikan CPMK10 | menyampaikan ide | tidak jelas cukup namun | jelas, dan meyakinkan,
ide bisnis secara bisnis (tidak dan tidak kurang komunikatif (C5 profesional, dan
profesional mencapai C5) sistematis meyakinkan kuat) persuasif (C6)
(C5 lemah) (C5 cukup)




