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Capaian CPL-PRODI yang dibebankan padaf/MK “J L S
Pembelajaran | CPL2 Menunjukkan sikap tanfygung jawab dan mampu bekerja sama dalam tim.
(CP) CPL4 Mampu menerapkan konsep kewirausahaan dalam pengembangan usaha.
CPL6 Mampu berpikir kritis dan sistematis dalam menganalisis peluang usaha.
CPL9 Mampu merancang strategi pengembangan usaha secara inovatif.
CPL10 Mampu merumuskan keputusan manajerial berdasarkan analisis bisnis.

Capaian Pembelajaran Mata Kuliah (CPMK)

CPMK1 Mampu mengidentifikasi dan menganalisis peluang usaha secara sistematis.
CPMK2 Mampu menyusun proposal bisnis yang mencakup aspek pemasaran, operasional, dan keuangan.
CPMK3 Mampu mempresentasikan proposal bisnis secara profesional dan meyakinkan.

Kemampuan akhir tiap tahapan belajar (Sub-CPMK) |

Sub-CPMK1 | Mahasiswa mampu mengidentifikasi peluang usaha.

Sub-CPMK?2 | Mahasiswa mampu menganalisis pasar dan konsumen.

Sub-CPMK3 | Mahasiswa mampu merancang model bisnis.

Sub-CPMK4 | Mahasiswa mampu menyusun rencana pemasaran.

Sub-CPMKS5 | Mahasiswa mampu menyusun rencana operasional usaha.
Sub-CPMK6 | Mahasiswa mampu menyusun analisis keuangan usaha.

Sub-CPMK7 | Mahasiswa mampu menyusun dan mempresentasikan proposal bisnis.

Korelasi CPL terhadap Sub-CPMK |

Sub-CPMK CPL2 | CPL4 | CPL6 | CPL9 | CPL10
Sub CPMK 1 v v
Sub CPMK 2 v v




Sub CPMK 3 v v v
Sub CPMK 4 v v v
Sub CPMK 5 v v v
Sub CPMK 6 Y Y Y Y
SUbCPMK 7 | v v v v v

Deskripsi
Singkat MK

Mata kuliah Entrepreneurship 3 (Proposal Bisnis) bertujuan membekali mahasiswa dengan kemampuan untuk mengidentifikasi peluang
usaha serta menyusun proposal bisnis yang komprehensif. Mahasiswa mempelajari analisis pasar, perencanaan pemasaran, rencana
operasional, serta analisis keuangan usaha, kemudian menyusun proposal bisnis yang dipresentasikan sebagai rencana usaha yang layak
dijalankan.

Bahan Kajian: 1. Konsep peluang usaha
Materi 2. Analisis pasar dan konsumen
Pembelajaran 3. Model bisnis dan inovasi usaha
4. Perencanaan pemasaran
5. Perencanaan operasional usaha
6. Analisis keuangan usaha
7. Penyusunan proposal bisnis
8. Presentasi proposal bisnis
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Bantuk Pembelajaran,

Kemampuan akhir e Metode Pembelajaran, Materi Bobot
Mg Ke-| tiap tahapan belajar Penugasan Mahasiswa, Pembelajaran | Penilaian
(Sub-CPMK) [ Estimasi Waktu] [ Pustaka ] (%)
Indikator Kriteria & Teknik Luring (offline) Daring (online)
1) ) ®) (4) (%) (6) @) (8)
Minggu Sub-CPMK Bahan Kajian Metode Pembelajaran Bentuk Indikator Bobot (%) Referensi
Penugasan Penilaian
1 Kontrak kuliah Pengantar Ceramah Partisipasi Keaktifan 3 1
kewirausahaan
2 Peluang usaha Identifikasi Diskusi Tugas Analisis 3 1
peluang
3 Analisis pasar Analisis Diskusi Tugas Analisis 4 1
konsumen
4 Model bisnis Business model Diskusi Tugas Analisis 4 1
canvas
5 Rencana pemasaran Strategi Diskusi Tugas Analisis 5 2
pemasaran
6 Operasional usaha Proses produksi Diskusi Tugas Analisis 5 2
7 Analisis keuangan Perhitungan Latihan Tugas Ketepatan 6 2
biaya usaha
8 UTS Ujian Tengah Tes Ujian Ketepatan 20 -
Semester
9 Proposal bisnis Struktur Diskusi Tugas Pemahaman 5 2
proposal
10 Penyusunan proposal Penyusunan Latihan Tugas Analisis 5 2
proposal usaha
11 Evaluasi proposal Analisis proposal Diskusi Tugas Analisis 5 3
bisnis
12 Studi kasus Analisis usaha Studi kasus Analisis kasus Analisis 5 3
13 Penyusunan proyek Penyusunan Diskusi Proyek Analisis 5 3
proposal akhir
14 Presentasi proposal Presentasi bisnis Presentasi Proyek Komunikasi 5 3
15 Review materi Refleksi Diskusi Refleksi Pemahaman 4 1
pembelajaran
16 UAS Ujian Akhir Tes Ujian Ketepatan 20 -
Semester




Indikator Kinerja Sub- TL (<=40) D (40-55) C (55-70) B (70-85) A (>=85)
(dari CPMK) CPMK
Kemampuan CPMK- | Tidak mampu Identifikasi | Mampu Mampu Mampu
mengidentifikasi dan | 1 mengidentifikasi sangat mengidentifikasi mengidentifikasi menganalisis
menganalisis peluang peluang usaha terbatas dan | peluang sederhana | dan menganalisis secara kritis,
usaha secara tidak namun kurang peluang usaha mendalam, dan
sistematis berbasis sistematis secara logis dan berbasis data serta
analisis relevan kondisi pasar nyata

Kemampuan CPMK- | Tidak mampu Proposal Proposal cukup Proposal Proposal sangat
menyusun proposal 2 menyusun proposal | tidak sistematis namun | sistematis, komprehensif,
bisnis yang bisnis sistematis masih terbatas mencakup aspek terintegrasi,
mencakup aspek dan tidak pada beberapa utama bisnis berbasis analisis,
pemasaran, lengkap aspek dengan cukup dan layak
operasional, dan lengkap implementasi
keuangan
Kemampuan CPMK- | Tidak mampu Presentasi Presentasi cukup Presentasi jelas, Presentasi sangat
mempresentasikan 3 mempresentasikan | tidak jelas jelas namun terstruktur, dan profesional,
proposal bisnis secara proposal dan tidak kurang cukup meyakinkan | persuasif, dan
profesional dan terstruktur meyakinkan mampu
meyakinkan meyakinkan

audiens/investor




